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1 Цель, планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю)

Курсовая работа - самостоятельная учебная работа по основным
общепрофессиональным и профильным дисциплинам учебного плана, осуществляемая под
руководством преподавателя (научного руководителя).

Курсовые работы пишутся по дисциплине в сроки, соответствующие учебному плану.
Курсовая работа должна показать умение студента самостоятельно изложить

проблему, выявить наиболее приоритетные вопросы, применить элементы исследования или
представить собственные данные. Цель написания курсового проекта : проведение
исследовательской деятельности в профессиональной сфере, выявление особенностей
работы по освещению событий и проблем в профессиональной сфере. Задачи курсового
проектирования:

- изучение и современного функционирования ;
- отбор и изучение научной литературы по проблемам развития ПР-деятельности;
- изучение разнообразия форм и методов подачи фактической, аналитической

информации на ТВ;
- выявления закономерностей в работе в соответствии с сформулированной темой

исследования.
 
Планируемыми результатами обучения по дисциплине (модулю), являются знания,

умения, навыки. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю),
соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы,
представлен в таблице 1.

Таблица 1 – Компетенции, формируемые в результате изучения дисциплины (модуля)

Название ОПОП
ВО, сокращенное

Код и
формулировка
компетенции

Код и
формулировка

индикатора
достижения

компетенции

Результаты обучения по дисциплине

Код
резуль

тата
Формулировка результата

42.03.01 «Реклама
и связи с

общественностью»
(Б-РК)

ПКВ-7 :
Способен
реализовывать
медийные
проекты,
моделируя их
разные
форматы в
соответствии с
потребностями
аудитории.

ПКВ-7.3к :
Использует
результаты
исследований для
планирования
рекламной или PR-
кампании при
создании
коммуникационного
продукта

РД1 Знание - основных инструментов,
методов и технологий
сотрудников пресс-
центров, пресс  служб,
отделов печати, средств
массовой информации,
отделов по связям с
общественностью,
центров общественных
связей, отделов рекламы.

РД2 Знание базовых принципов
создания текстов и
документов,
используемых в сфере
связей с общественностью
и рекламы, знать основы
литературного
редактирования,
копирайтинга.

РД3 Знание производственного цикла
рекламной,
презентационной и иной
продукции для ее
распространения



РД4 Умение применять основные
инструменты, методы и
технологии сотрудников
пресс-центров, пресс ‐
служб, отделов печати,
средств массовой
информации, отделов по
связям с
общественностью,
центров общественных
связей, отделов рекламы.

РД5 Умение использовать базовые
принципы создания
текстов и документов,
используемых в сфере
связей с общественностью
и рекламы.

РД6 Умение применять на практике
знания производственного
цикла рекламной,
презентационной и иной
продукции для ее
распространения

РД7 Навыки работы в пресс-центрах,
пресс  службах, в отделах
печати, средствах
массовой информации,
отделах по связям с
общественностью,
центрах общественных
связей, отделах рекламы, в
коммуникационных
агентствах.

РД8 Навыки создания текстов и
документов,
используемых в сфере
связей с общественностью
и рекламы, владение
навыками литературного
редактирования,
копирайтинга.

РД9 Навыки организации
производственного цикла
рекламной,
презентационной и иной
продукции для ее
распространения.

 

2 Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП

Курсовые проекты являются важными этапами подготовки студента к написанию бакалаврской выпускной квалификационной работы.
Курсовое проектирование является одним из видов самостоятельной работы, опирается на все полученные знания по учебным дисциплинам
профессиональной подготовки. Выполнение курсового проекта - необходимый этап подготовки бакалавра, так как позволяет сформировать
компетенцию, необходимую для специалиста в области ПР-деятельности.

 

3. Объем дисциплины (модуля)

Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества
академических часов, выделенных на контактную работу с обучающимися (по видам



учебных занятий) и на самостоятельную работу, приведен в таблице 2.

Таблица 2 – Общая трудоемкость дисциплины

Название ОПОП
ВО

Форма
обуче-

ния

Часть
УП

Семестр
(ОФО)

или курс
(ЗФО,
ОЗФО)

Трудо-
емкость Объем контактной работы (час)

СРС
Форма
аттес-
тации(З.Е.) Всего

Аудиторная Внеауди-
торная

лек. прак. лаб. ПА КСР

42.03.01 Реклама
и связи с

общественностью
ЗФО Б1.В 4 3 4 0 0 0 1 3 104 КР

4 Структура и содержание дисциплины (модуля)

4.1 Структура дисциплины (модуля) для ЗФО

Тематический план, отражающий содержание дисциплины (перечень разделов и тем),
структурированное по видам учебных занятий с указанием их объемов в соответствии с
учебным планом, приведен в таблице 3.1

Таблица 3.1 – Разделы дисциплины (модуля), виды учебной деятельности и формы
текущего контроля для ЗФО

№ Название темы
Код ре-
зультата
обучения

Кол-во часов, отведенное на Форма
текущего контроляЛек Практ Лаб СРС

1 Установочная лекция по
написанию работы 0 1 0 2

2 Процесс создания
курсовой работы

РД1, РД2,
РД3, РД4,
РД5, РД6,
РД7, РД8,

РД9

0 0 0 101

Итого по таблице 0 1 0 103

 

4.2 Содержание разделов и тем дисциплины (модуля) для ЗФО

Тема 1 Установочная лекция по написанию работы.
Содержание темы: Принципы работы над курсовым проектом .
Формы и методы проведения занятий по теме, применяемые образовательные

технологии: .
Виды самостоятельной подготовки студентов по теме: .
 
Тема 2 Процесс создания курсовой работы.
Содержание темы: Подбор материала к работе. Написание черновика. Исправление

недочетов. Подготовка к сдаче.
Формы и методы проведения занятий по теме, применяемые образовательные

технологии: .
Виды самостоятельной подготовки студентов по теме: .
 

5 Методические указания для обучающихся по изучению и реализации дисциплины
(модуля)

5.1 Методические рекомендации обучающимся по изучению дисциплины и по
обеспечению самостоятельной работы

Самостоятельная работа студента предполагает обращение к теоретической



литературе, выяснение сущности категорий, которые будет в своем исследовании
использовать студент.

К самостоятельной работе относится просмотр выбранного медиа-материала, который
наиболее полно содержит в себе выявляемую закономерность, воплощает тему курсового
проекта. Студент в процессе анализа пользуется методикой, предложенной руководителем,
набрасывает в виде черновиков первые впечатления и выявленные закономерности.

При необходимости обращается к дополнительной научной литературе, возобновляет
поиск недостающей литературы.

Подготавливает и формулирует вопросы, которые задаст руководителю на
консультации.

Самостоятельно продумывает этапы изложения полученных результатов и составляет
план изложения.

В соответствии с логикой движения частей плана выражает полученные результаты
письменно, поддерживая научный стиль изложения на протяжении всей работы.
Продумывает способы иллюстрирования полученных результатов, отсутствие или наличие
приложений к курсовому проекту

После консультации с преподавателем студент самостоятельно устраняет недочеты по
изложению и оформляет курсовой проект в соответствии с требованиями университета по
оформлению письменных работ, выполненных в университете.

Оценка по дисциплине «Курсовое проектирование» формируется в соответствии с
положением о рейтинговой системе оценки знаний. Учитываются 4 основных вида контроля:

1 посещение консультаций и своевременное выполнение этапов задания к курсовому
проекту;

2 степень готовность курсового проекта к заданным временным параметрам;
3 глубина и результативность исследования;
4 способность представить и защитить собственное исследование.
Неудовлетворительная оценка, полученная студентом, пересдается по правилам

рейтинговой оценки знаний студентов ВГУЭС.

5.2 Особенности организации обучения для лиц с ограниченными возможностями
здоровья и инвалидов

При необходимости обучающимся из числа лиц с ограниченными возможностями здоровья и
инвалидов (по заявлению обучающегося) предоставляется учебная информация в доступных
формах с учетом их индивидуальных психофизических особенностей:

- для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в форме
электронного документа; индивидуальные консультации с привлечением
тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания, консультации и др.

- для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного документа;
индивидуальные консультации с привлечением сурдопереводчика; индивидуальные задания,
консультации и др.

- для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в форме
электронного документа; индивидуальные задания, консультации и др.

6 Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля и промежуточной
аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

В соответствии с требованиями ФГОС ВО для аттестации обучающихся на
соответствие их персональных достижений планируемым результатам обучения по
дисциплине (модулю) созданы фонды оценочных средств. Типовые контрольные задания,
методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений и навыков,
а также критерии и показатели, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и



характеризующие этапы формирования компетенций в процессе освоения образовательной
программы, представлены в Приложении 1.

7 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля)

7.1      Основная литература
1.    Контент-анализ в арсенале исследований рекламы и связей с общественностью

[Электронный ресурс] , 2016 - 71 - Режим доступа: https://lib.rucont.ru/efd/656304
2.    Марков А. А. Связи с общественностью в органах власти : Учебное пособие

[Электронный ресурс] : Инфра-М , 2019 - 190 - Режим доступа:
https://znanium.com/catalog/document?id=355574

3.    Эйнштейн М. Реклама под прикрытием. Нативная реклама, контент-маркетинг и
тайный мир продвижения в интернете [Электронный ресурс] : Альпина Паблишер , 2017 -
301 - Режим доступа: http://znanium.com/catalog/document?id=333538

 

7.2      Дополнительная литература
1.    Корнеева. Связи с общественностью [Электронный ресурс] , 2013 - 19 - Режим

доступа: https://lib.rucont.ru/efd/207580
2.    Основы рекламы : практикум. Направление подготовки 42.03.01 – Реклама и связи

с общественностью. Профили подготовки: «Реклама в системе массовых коммуникаций»,
«PR в государственных и бизнес-структурах». Бакалавриат [Электронный ресурс] , 2015 -
122 - Режим доступа: https://lib.rucont.ru/efd/578823

 

7.3      Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети "Интернет",
включая профессиональные базы данных и информационно-справочные
системы (при необходимости):

1.    Электронная библиотечная система «РУКОНТ» - Режим доступа:
https://lib.rucont.ru/

2.    Электронная библиотечная система ZNANIUM.COM - Режим доступа:
http://znanium.com/

3.    Электронная библиотечная система ZNANIUM.COM - Режим доступа:
https://znanium.com/

4.    Open Academic Journals Index (OAJI). Профессиональная база данных - Режим
доступа: http://oaji.net/

5.    Президентская библиотека им. Б.Н.Ельцина (база данных различных
профессиональных областей) - Режим доступа: https://www.prlib.ru/

6.    Информационно-справочная система "Консультант Плюс" - Режим доступа:
http://www.consultant.ru/

8 Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля) и перечень
информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного
процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения

Основное оборудование:
·      Мультимедийный комплект №2 в составе:проектор Casio XJ-M146,экран

180*180,крепление потолочное
·      Проектор мультим.InFocus LP120
Программное обеспечение:
·      Adobe Acrobat Reader
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1 Перечень формируемых компетенций

Название ОПОП ВО,
сокращенное

Код и формулировка компетенци
и

Код и формулировка индикатора достижения 
компетенции

42.03.01 «Реклама и с
вязи с общественност

ью»
(Б-РК)

ПКВ-7 : Способен реализовывать
медийные проекты, моделируя их
разные форматы в соответствии с
потребностями аудитории.

ПКВ-7.3к : Использует результаты исследован
ий для планирования рекламной или PR-кампа
нии при создании коммуникационного продук
та

 
Компетенция считается сформированной на данном этапе в случае, если полученные

результаты обучения по дисциплине оценены положительно (диапазон критериев
оценивания результатов обучения «зачтено», «удовлетворительно», «хорошо», «отлично»). В
случае отсутствия положительной оценки компетенция на данном этапе считается
несформированной.

2 Показатели оценивания планируемых результатов обучения

Компетенция ПКВ-7 «Способен реализовывать медийные проекты, моделируя их
разные форматы в соответствии с потребностями аудитории.»

Таблица 2.1 – Критерии оценки индикаторов достижения компетенции

Код и формулировка индикат
ора достижения компетенции

Результаты обучения по дисциплине

Критерии оценивания результ
атов обучения

К
од
ре
з- 
та

Т
и
п 
ре
з- 
та

Результат

ПКВ-7.3к : Использует резуль
таты исследований для плани
рования рекламной или PR-ка
мпании при создании коммун
икационного продукта

Р
Д
1

Зн
ан
ие

- основных инструментов, мет
одов и технологий сотрудник
ов пресс-центров, пресс  служ
б, отделов печати, средств ма
ссовой информации, отделов 
по связям с общественностью,
центров общественных связей
, отделов рекламы.

1 пусто

Р
Д
2

Зн
ан
ие

базовых принципов создания 
текстов и документов, исполь
зуемых в сфере связей с обще
ственностью и рекламы, знать
основы литературного редакт
ирования, копирайтинга.

2 пусто

Р
Д
3

Зн
ан
ие

производственного цикла рек
ламной, презентационной и и
ной продукции для ее распрос
транения

3 пусто

Р
Д
4

У
м
ен
ие

применять основные инструм
енты, методы и технологии со
трудников пресс-центров, пре
сс  служб, отделов печати, сре
дств массовой информации, о
тделов по связям с обществен
ностью, центров общественн
ых связей, отделов рекламы.

4 пусто



Р
Д
5

У
м
ен
ие

использовать базовые принци
пы создания текстов и докуме
нтов, используемых в сфере с
вязей с общественностью и ре
кламы.

5 пусто

Р
Д
6

У
м
ен
ие

применять на практике знани
я производственного цикла ре
кламной, презентационной и 
иной продукции для ее распро
странения

6 пусто

Р
Д
7

Н
ав
ы
ки

работы в пресс-центрах, прес
с  службах, в отделах печати, с
редствах массовой информац
ии, отделах по связям с общес
твенностью, центрах обществ
енных связей, отделах реклам
ы, в коммуникационных аген
тствах.

7 пусто

Р
Д
8

Н
ав
ы
ки

создания текстов и документо
в, используемых в сфере связе
й с общественностью и рекла
мы, владение навыками литер
атурного редактирования, коп
ирайтинга.

8 пусто

Р
Д
9

Н
ав
ы
ки

организации производственно
го цикла рекламной, презента
ционной и иной продукции дл
я ее распространения.

9 пусто

 
Таблица заполняется в соответствии с разделом 2 Рабочей программы дисциплины

(модуля).

3 Перечень оценочных средств

Таблица 3 – Перечень оценочных средств по дисциплине (модулю)

Контролируемые планируемые резу
льтаты обучения

Контролируемые темы 
дисциплины

Наименование оценочного средства и пр
едставление его в ФОС

Текущий контроль Промежуточная ат
тестация

Заочная форма обучения

РД1 Знание : - основных инс
трументов, методов и те
хнологий сотрудников п
ресс-центров, пресс  слу
жб, отделов печати, сред
ств массовой информац
ии, отделов по связям с 
общественностью, центр
ов общественных связей
, отделов рекламы.

1.2. Процесс создания к
урсовой работы Курсовой проект Курсовой проект



РД2 Знание : базовых принц
ипов создания текстов и 
документов, используем
ых в сфере связей с общ
ественностью и рекламы
, знать основы литерату
рного редактирования, к
опирайтинга.

1.2. Процесс создания к
урсовой работы Курсовой проект Курсовой проект

РД3 Знание : производственн
ого цикла рекламной, пр
езентационной и иной п
родукции для ее распрос
транения

1.2. Процесс создания к
урсовой работы Курсовой проект Курсовой проект

РД4 Умение : применять осн
овные инструменты, мет
оды и технологии сотру
дников пресс-центров, п
ресс  служб, отделов печ
ати, средств массовой и
нформации, отделов по 
связям с общественност
ью, центров общественн
ых связей, отделов рекла
мы.

1.2. Процесс создания к
урсовой работы Курсовой проект Курсовой проект

РД5 Умение : использовать б
азовые принципы создан
ия текстов и документов
, используемых в сфере 
связей с общественность
ю и рекламы.

1.2. Процесс создания к
урсовой работы Курсовой проект Курсовой проект

РД6 Умение : применять на п
рактике знания произво
дственного цикла рекла
мной, презентационной 
и иной продукции для ее
распространения

1.2. Процесс создания к
урсовой работы Курсовой проект Курсовой проект

РД7 Навыки : работы в пресс
-центрах, пресс  службах,
в отделах печати, средст
вах массовой информац
ии, отделах по связям с 
общественностью, центр
ах общественных связей
, отделах рекламы, в ком
муникационных агентст
вах.

1.2. Процесс создания к
урсовой работы Курсовой проект Курсовой проект

РД8 Навыки : создания текст
ов и документов, исполь
зуемых в сфере связей с 
общественностью и рекл
амы, владение навыками
литературного редактир
ования, копирайтинга.

1.2. Процесс создания к
урсовой работы

Курсовой проект Курсовая работа

Курсовой проект Курсовой проект

РД9 Навыки : организации п
роизводственного цикла
рекламной, презентацио
нной и иной продукции 
для ее распространения.

1.2. Процесс создания к
урсовой работы Курсовой проект Курсовой проект

4 Описание процедуры оценивания

Качество сформированности компетенций на данном этапе оценивается по



результатам текущих и промежуточных аттестаций при помощи количественной оценки,
выраженной в баллах. Максимальная сумма баллов по дисциплине (модулю) равна 100
баллам.

Планируем
ые результа
ты обучени
я*

(показатели
достижения 
заданного ур
овня освоен
ия компетен
ций)

Критерии оценивания результатов обучения**

1 2 3 4 5

Знает:

Не знает: о 
функционир
овании в отде
лах рекламы и

отделах связ
ей с общест
венностью

Фрагментар
но знает: о ф
ункциониров
ании в отделах 
рекламы и

отделах связ
ей с обществ
енностью

Не достаточн
о полно знает
: о в отделах рекл
амы и

отделах связе
й с обществе
нностью

В целом и до
статочно пол
но знает о фу
нкционирова
нии в отделах ре
кламы и

отделах связе
й с обществе
нностью

Глубоко и си
стемно знает: 
о функциони
ровании в отде
лах рекламы и

отделах связе
й с обществе
нностью

Умеет:

Не умеет: пр
именять основн
ые
инструменты, м
етоды и техноло
гии сотрудников
пресс-центров, п
ресс  служб, отде
лов печати, сред
ств массовой ин
формации,
отделов по связя
м с общественно
стью, центров о
бщественных св
язей, отделов ре
кламы.

Фрагментар
но и не сист
емно умеет п
рименять основн
ые инструменты, 
методы и
технологии
сотрудников
пресс-центров, п
ресс  служб, отде
лов печати, средс
тв массовой инф
ормации, отделов
по связям с обще
ственностью, цен
тров общественн
ых связей,
отделов рекламы.

Неполно и не
точно умеет п
рименять основны
е инструменты, ме
тоды и
технологии сотру
дников пресс-цент
ров, пресс  служб, 
отделов печати, ср
едств массовой ин
формации, отдело
в по связям с
общественностью,
центров обществе
нных связей, отде
лов рекламы.

В целом умее
т: применять осно
вные инструменты
, методы и
технологии
сотрудников пресс
-центров, пресс  сл
ужб, отделов
печати, средств ма
ссовой информаци
и, отделов по связ
ям с общественнос
тью, центров
общественных свя
зей, отделов рекла
мы.

Системно и п
олно умеет: п
рименять основны
е инструменты, ме
тоды и технологии
сотрудников пресс
-центров, пресс  сл
ужб, отделов
печати, средств ма
ссовой информаци
и, отделов по связ
ям с общественнос
тью, центров
общественных свя
зей, отделов рекла
мы.

Владеет:

Не владеет: 
знаниями и навы
ками работы в п
ресс-центрах, пр
есс  службах, в о
тделах печати, с
редствах массов
ой информации, 
отделах по связя
м с общественно
стью, центрах о
бщественных св
язей, отделах ре
кламы, в комму
никационных аг
ентствах.работ
ы.

Фрагментар
но владеет: з
наниями и навык
ами работы в пре
сс-центрах,
пресс  службах, в 
отделах печати, с
редствах массово
й информации, о
тделах по связям 
с
общественностью
, центрах общест
венных связей, о
тделах рекламы, 
в
коммуникационн
ых агентствах.

Неполно и не
совсем осозн
анно владеет:
знаниями и навык
ами работы в прес
с-центрах, пресс  с
лужбах, в отделах
печати, средствах 
массовой информ
ации, отделах по с
вязям с обществен
ностью, центрах о
бщественных связ
ей, отделах рекла
мы, в коммуникац
ионных
агентствах.

В целом влад
еет: знаниями и 
навыками работы 
в пресс-центрах, п
ресс  службах, в от
делах печати, сред
ствах массовой ин
формации, отдела
х по связям с обще
ственностью, цент
рах общественных
связей, отделах ре
кламы, в коммуни
кационных
агентствах..

Системно и п
олно владеет:
знаниями и навык
ами работы в прес
с-центрах, пресс  с
лужбах, в отделах 
печати, средствах 
массовой информ
ации, отделах по с
вязям с обществен
ностью, центрах о
бщественных связ
ей, отделах рекла
мы, в коммуникац
ионных
агентствах.



ОПК3 «-обладанием базовыми навыками создания текстов рекламы и

связей с общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирай
тинга)»

Шкала оце
нивания***

(соотношен
ие с традици
онными фор
мами аттест
ации)

«Неудовлет
вори-

тельно»

«Неудовлетв
орительно»

«Удовлетвор
ительно» «Хорошо» «Отлично»

Планируем
ые результа
ты обучени
я*

(показатели
достижения 
заданного ур
овня освоен
ия компетен
ций)

Критерии оценивания результатов обучения**

1 2 3 4 5

Знает:

Не знает: баз
овые принципы
создания тексто
в и документов, 
используемых в 
сфере связей с о
бщественностью
и рекламы, знать
основы литерату
рного редактиро
вания, копирайт
инга.

Фрагментар
но знает базов
ые принципы соз
дания текстов и д
окументов, испол
ьзуемых в сфере 
связей с обществ
енностью и рекла
мы, знать основы
литературного ре
дактирования, ко
пирайтинга.

Не достаточн
о полно знает
: базовые принци
пы создания текст
ов и документов, 
используемых в с
фере связей с общ
ественностью и ре
кламы, знать осно
вы литературного 
редактирования, к
опирайтинга.

В целом и до
статочно пол
но знает базов
ые принципы созд
ания текстов и док
ументов, использу
емых в сфере связ
ей с общественнос
тью и рекламы, зн
ать основы литера
турного редактиро
вания, копирайтин
га.

Глубоко и си
стемно знает: 
базовые принцип
ы создания тексто
в и документов, ис
пользуемых в сфе
ре связей с общест
венностью и рекла
мы, знать основы 
литературного ред
актирования, копи
райтинга.

Умеет:

Не умеет: ис
пользовать базо
вые принципы с
оздания текстов 
и документов,
используемых в 
сфере связей с о
бщественностью
и рекламы.

Фрагментар
но и не сист
емно умеет и
спользовать базо
вые принципы со
здания текстов и 
документов, испо
льзуемых в
сфере связей с об
щественностью и
рекламы. .

Неполно и не
точно умеет и
спользовать базов
ые принципы созд
ания текстов и до
кументов, использ
уемых в сфере свя
зей с общественно
стью и рекламы. .

В целом умее
т: использовать б
азовые принципы
создания текстов 
и документов, исп
ользуемых в
сфере связей с об
щественностью и 
рекламы.

Системно и п
олно умеет:
использовать базо
вые принципы соз
дания текстов и до
кументов, использ
уемых в сфере свя
зей с общественно
стью и рекламы.



Владеет:

Не владеет: 
базовыми навык
ами создания те
кстов и докумен
тов, используем
ых в сфере связе
й с общественно
стью и рекламы,
владение
навыками литер
атурного редакт
ирования, копир
айтинга.

Фрагментар
но владеет: б
азовыми навыка
ми создания текс
тов и документов
, используемых в
сфере связей с об
щественностью и
рекламы,
владение навыка
ми
литературного ре
дактирования, ко
пирайтинга.

Неполно и не
совсем осозн
анно владеет:
базовыми навыка
ми создания текст
ов и документов, 
используемых в с
фере связей с общ
ественностью и ре
кламы, владение н
авыками литерату
рного редактирова
ния,
копирайтинга.

В целом влад
еет: базовыми на
выками создания т
екстов и документ
ов, используемых 
в сфере связей с о
бщественностью и
рекламы,
владение навыкам
и литературного р
едактирования, ко
пирайтинга.

Системно и п
олно владеет:
базовыми навыка
ми создания текст
ов и документов, и
спользуемых в сф
ере связей с общес
твенностью и рекл
амы, владение нав
ыками литературн
ого редактировани
я, копирайтинга.

Шкала оце
нивания***

(соотношен
ие с традици
онными фор
мами аттест
ации)

«Неудовлет
вори-

тельно»

«Неудовлетв
орительно»

«Удовлетвор
ительно» «Хорошо» «Отлично»

ПК-8 «- способность организовывать подготовку к выпуску, производство и
распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и
презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы»

Планируе
мые резу
льтаты о
бучения*

(показател
и достиже
ния задан
ного уров
ня освоен
ия компет
енций)

Критерии оценивания результатов обучения**

1 2 3 4 5

Знает:

Знать:

- производстве
нный цикл рек
ламной, презе
нтационной и 
иной продукц
ии для ее расп
ространения.

Знать:

- производств
енный цикл р
екламной, пр
езентационно
й и иной про
дукции для ее
распростране
ния.

Знать:

- производст
венный цик
л рекламной
, презентаци
онной и ино
й продукции
для ее распр
остранения.

Знать:

- производстве
нный цикл рек
ламной, презе
нтационной и 
иной продукц
ии для ее расп
ространения.

Знать:

- производств
енный цикл р
екламной, пр
езентационно
й и иной про
дукции для ее
распростране
ния.



Умеет:

Не умеет
применять на практ
ике знания произво
дственного цикла р
екламной, презента
ционной и иной пр
одукции для ее рас
пространения.

Фрагментарно и 
не системно при
менять на практик
е знания производ
ственного цикла р
екламной, презент
ационной и иной п
родукции для ее р
аспространения.

Не достаточно 
полно умеет пр
именять на прак
тике знания про
изводственного
цикла
рекламной, през
ентационной и и
ной продукции д
ля ее распростра
нения.

В целом достаточ
но полно умеет пр
именять на практик
е знания производс
твенного цикла рек
ламной,
презентационной и 
иной продукции дл
я ее распространен
ия.

Глубоко и полно 
умеет применять 
на практике знани
я
производственног
о цикла рекламно
й, презентационно
й и иной продукци
и для ее
распространения.

Владеет:

Совершенно н
е владеет прием
ами и методами а
нализа навыками о
рганизации произв
одственного цикла 
рекламной, презент
ационной и иной пр
одукции для ее рас
пространения.

Фрагментарн
о и не систем
но владеет навы
ками организации
производственног
о цикла рекламно
й, презентационно
й и иной продукци
и для ее
распространения.

Частично и 
не системно
владеет навык
ами организации
производственно
го цикла реклам
ной,
презентационной
и иной продукци
и для ее распрос
транения.

Достаточно по
лно владеет на
выками организаци
и производственно
го цикла
рекламной, презент
ационной и иной пр
одукции для ее рас
пространения.

Глубоко и по
лно владеет н
авыками организа
ции производстве
нного цикла рекла
мной,
презентационной 
и иной продукции
для ее распростра
нения.

Шкала о
ценивани
я***

(соотноше
ние с трад
иционным
и формам
и аттестац
ии)

«Неудовлетво
ри-

тельно»

«Неудовлетв
орительно»

«Удовлетво
рительно» «Хорошо» «Отлично»

Сумма баллов, набранных студентом по всем видам учебной деятельности в рамках
дисциплины, переводится в оценку в соответствии с таблицей.

Сумма баллов
по дисциплине

Оценка по промежу
точной аттестации Характеристика качества сформированности компетенции

от 91 до 100
«зачтено» /
«отлично»

Студент демонстрирует сформированность дисциплинарных компетенций, об
наруживает всестороннее, систематическое и глубокое знание учебного матер
иала, усвоил основную литературу и знаком с дополнительной литературой, ре
комендованной программой, умеет свободно выполнять практические задания,
предусмотренные программой, свободно оперирует приобретенными знаниям
и, умениями, применяет их в ситуациях повышенной сложности.

от 76 до 90
«зачтено» /
«хорошо»

Студент демонстрирует сформированность дисциплинарных компетенций: ос
новные знания, умения освоены, но допускаются незначительные ошибки, нет
очности, затруднения при аналитических операциях, переносе знаний и умени
й на новые, нестандартные ситуации.

от 61 до 75
«зачтено» /

«удовлетворительн
о»

Студент демонстрирует сформированность дисциплинарных компетенций: в х
оде контрольных мероприятий допускаются значительные ошибки, проявляетс
я отсутствие отдельных знаний, умений, навыков по некоторым дисциплинарн
ым компетенциям, студент испытывает значительные затруднения при оперир
овании знаниями и умениями при их переносе на новые ситуации.

от 41 до 60
«не зачтено» /

«неудовлетворитель
но»

У студента не сформированы дисциплинарные компетенции, проявляется недо
статочность знаний, умений, навыков.



от 0 до 40
«не зачтено» /

«неудовлетворитель
но»

Дисциплинарные компетенции не сформированы. Проявляется полное или
практически полное отсутствие знаний, умений, навыков.

5 Примерные оценочные средства

5.1 Темы курсовых работ

Параметры контроля  качества выполнения теоретической части
1. Демонстрация знаний реальных проблем действительности и того места, которое

занимают ПР  в их разрешении;
2. Обоснованный отбор материала для анализа
3.Степень масштабности собранной научной литературы по изучаемой теме и

системное изложение результатов анализа научной литературы;
4. Обоснование предпочтения тех или иных точек зрения;
5. Доказательство необходимости формулировки рабочих названий, определений,

если таковые необходимы для исследования или понимания сути проблемы;
6. Систематизация журналистского опыта в изучаемой  области.
7. Умение логично,  в простой  доступной форме изложить суть изучаемого явления и

степень его изученности, определить место собственного исследования на фоне
существующих исследований.

8. Демонстрация знаний по оформлению теоретической части курсового проекта.
Краткие методические указания
Курсовой проект включает три обязательных части: введение, основную часть и

заключение. Введение и заключение выстраиваются по строгому канону (об этом см. в
методических рекомендациях по созданию курсового проекта – электронная база материалов
Высшей школы телевидения). Основная часть  в большинстве случаев делится на два
раздела: теоретический и практический (исследовательский). Задача студента на первом
этапе -  продумать направление  анализа выбранного материала, это определит поиск
теоретической литературы и ее осмысление.

Первый и очень важный этап работы – сбор научной литературы. Он должен быть
особенно тщателен и строг. Первую помощь на этом этапе  окажет руководитель. Вместе с
ним студент составляет список теоретической литературы.  Порой научная  литература,
необходимая для курсового проекта, недоступна, ее надо разыскать, выписать по МБА
(межбиблиотечный абонемент), найти в Интернете и т.д. Поэтому сбором литературы и
другого материала необходимо заняться сразу же после определения темы будущей работы и
составления плана. Ведь  задача студента состоит не только в том, чтобы описать собранные
мнения, чужие точки зрения, но и проанализировать их сквозь призму своей темы,
выработать собственную точку зрения.  И лишь с этой позиции определить вклад в 
исследование каждой информации (теории, научной точки зрения, чьего-либо мнения,
высказывания, реплики, статистических данных, их интерпретации и т.д.). Это длительная и
кропотливая работа, поскольку вновь получаемая информация будет уточнять первоначально
выработанную  версию, возможно, и кардинально изменит ее. Поэтому, чем тщательнее
собран теоретический материал, тем точнее и объективнее  будут собственные выводы.
Следует избегать поверхностных, тривиальных суждений, основанных на малом количестве
собранного материала. Это резко снизит впечатление от курсового проекта.

По мере знакомства с каждым источником студент должен  точно выписать все
выходные данные издания, указав общее количество страниц в нем. Эти сведения 
пригодятся для  оформления библиографических ссылок и списка  использованных
источников – обязательного раздела курсового проекта.

Заранее нужно изучить правила библиографического описания источника
информации и неукоснительно соблюдать их. Может случиться так, что студент больше не
сможет вернуться к этому изданию, а выходные данные либо будут неверно указаны, либо
будут отсутствовать совсем.

По мере сбора материала и по мере уточнения  собственной точки зрения на предмет
исследования студенту необходимо постоянно контактировать с научным руководителем.



Его консультации уберегут  от ложных шагов, отвлечения от основной темы, слишком
глубокого изучения частного вопроса, направят в сторону неизученных проблем,
подкорректируют методологию.

В курсовом проекте выбранная  тема, продуманный план и процесс сбора научной
информации   определят и рамки фактического  материала, который подвергнется анализу в
практической части: уточнятся телепередачи, радиопередачи, интернет-издания, а также
широта охвата конкретных тем выступлений журналистов-практиков, необходимость
привлечения центральных и местных изданий.

Курсовой проект – тип научного исследования.  Научный стиль предполагает
грамотность, логичность, последовательность, простоту и доходчивость изложения. Особое
внимание нужно обратить на точность формулировок, оптимальную необходимость цитат,
уместность рассуждений, аргументированность доказательств, умение вести  полемику и
отстаивать свою точку зрения.

Шкала оценки
№ Баллы* Описание качества исполнения

1. 5 баллов

Студент  демонстрирует глубину и широту полученных тео
ретических знаний, умение их систематизировать и
обобщать, увязывая с практической деятельностью ведущих
российских СМИ; привлекает дополнительную информаци
ю, выявляя причинно-следственные связи между нею и про
блемой освещаемого вопроса; свободно ориентируется в об
ласти, избранной для исследования; уверенно комментирует
научные точки зрения на предмет исследования; грамотно, 
доходчиво и ярко формулирует свои мысли.

2. 4 балла

Студент  в целом  демонстрирует глубину и широту получе
нных теоретических знаний, умение их систематизировать и
обобщать, увязывая с практической деятельностью ведущих
российских СМИ; но не привлекает дополнительную инфор
мацию, однако  выявляет причинно-следственные связи ме
жду общими закономерностями  и проблемой освещаемого 
вопроса; достаточно свободно ориентируется в области, изб
ранной для исследования; с разной степенью уверенности к
омментирует научные точки зрения на предмет исследовани
я; грамотно, доходчиво и ярко формулирует свои мысли.

3. 3 балла

Студент демонстрирует минимум полученных теоретически
х знаний, связывает их с практикой ведущих российских С
МИ, привлекая, по возможности, дополнительную информа
цию; в общих чертах раскрывает суть вопроса, допуская пог
решности не принципиального характера;  в целом грамотн
о формулирует свои мысли. 

4. 2балла

Студент фрагментарно демонстрирует минимум полученны
х теоретических знаний, не способен связать их с практикой
ведущих российских СМИ,совершенно не  привлекает, доп
олнительную информацию;  не раскрывает суть вопроса, до
пускает погрешности принципиального характера;  безграм
отно и часто несвязно формулирует свои мысли. 



5. 1 балл

Студент демонстрирует отсутствие теоретических знаний, н
е способен связать их с практикой ведущих российских СМ
И, изложение курсового проекта представляет собой компи
ляцию несвязанных между собой фрагментов; демонстриру
ет несамостоятельность работы;   безграмотно и часто несвя
зно формулирует свои мысли. 

6. 0 баллов Остутствие  теоретической части курсового проекта


